














































          在完成報告後，我們反思了在研究進⾏期間有否不⾜之處，從⽽導致報
告的數據有偏差、或是不完善的地⽅。其中，我們認為我們應該更早開始進⾏
實地考察。在我們進⾏對於商品價格，以及⼈們進⾏捆綁式消費的頻率之時，
剛好錯過了快餐店所推出的購買套餐贈送明
星肖像⼩卡的活動。否則的話，我們便能
直接站在快餐店⼀段時間，紀錄購買該套
餐的⼈數，從⽽研究⼈們進⾏捆綁式消費
的次數，更能⽴刻進⾏抽樣訪問，更深⼊
瞭解各⼈進⾏捆綁式消費的成因、⼼態
及影響。

         此外，從我們的報告主題⸺捆綁式
消費中，我們檢視並反思了⾃⼰平⽇的
消費⾏為，學會了要精明地分辨是否
真正需要該商品，不要因為折扣、
贈品、包裝等等因素⽽⼀併購買⼀
些⾃⼰⽤不著的額外商品，以免造
成空間、⾦錢與物質上的浪費。
 功的嘗試。

  
         總括⽽⾔，我們的報告雖有不
⾜，但更重要的是我們從中獲得了許
多寶貴的經驗。不但⽌學習到了關於
捆綁式消費此消費模式的知識，更學
會了擬定研究⽅向的要點、整理及呈
現問卷數據的⽅式、對個案研究對象
進⾏訪談的技巧等等，這些全都是⼀
些課堂上無法提供，難能可貴的經
驗。因此，我們視這次的消費⽂化考
察報告為⼀個成功的嘗試。
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